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NEL 2022 L'ITALIA RALLENTA LA RIPRESA E LE PREVISIONI PER IL 2023

PIL ITALIA E PRINCIPALI COMPONENTI CRESCITA DEL PIL
DELLA DOMANDA (VARIAZIONI PERCENTUALI)
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L'ITALIA SOFFRE DI PIU PER L'ONDA INFLATTIVA E LA CRESCITA DEI TASSI
INTERESSE PESERA SU DEBITO PUBBLICO E INVESTIMENTI
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L'INFLAZIONE CRESCE VERTIGINOSAMENTE NEL 2022 E IL FOOD EFRAI
SETTORI PIU COLPITI. LE BEVANDE ALCOLICHE CONTENGONO GLI AUMENTI

TREND INDICE DEI PREZZ]
GEN 2019-DIC 2022
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L'INFLAZIONE COLPISCE SOPRATTUTTO PRODOTTI ENERGETICI E FOOD

INDICE DEI PREZZI AL CONSUMO INDICE DEI PREZZI AL CONSUMO
VAR % DICEMBRE 2022 VS DICEMBRE 2021 FOOD&BEVERAGE
VAR % DICEMBRE 2022 VS DICEMBRE 2021
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CALA LA FIDUCIA DEI CONSUMATORI A CAUSA DELLA SITUAZIONE
CORRENTE MENTRE MIGLIORANO LE ATTESE PER IL FUTURO

TREND DEL CLIMA DI FIDUCIA
GEN 2021 — GEN 2023
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PER CONTRASTARE IL «CARO VITA» SI TAGLIA IL SUPERFLUO, ANCHE TRA
| PRODOTTI ALIMENTARI

COMPORTAMENTI DI ACQUISTO TAGLI AL CARRELLO DELLA SPESA
DEGLI ITALIANI PER ALIMENTARE:
CONTRASTARE IL «<CARO VITA» | PRODOTTI PIU A RISCHIO
25%
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20%
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VINO NELLA GDO IN ITALIA: SEGNALI DI RIPRESA NELL'ULTIMO TRIMESTRE
2022, MA RISPETTO AL 2021 LE VENDITE SI CONFERMANO IN «ROSSO»

VENDITE DI VINO :  TREND VENDITE PER CATEGORIA
IPER+SUPER+LSP+DISCOUNT % SUI VALORI E VOLUMI
GEN-DIC 2022 5022 VS 21 GEN-DIC 2022 VS GEN-DIC 2021
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d 27%7 pument
RUOLO DELLE CATEGORIE
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75.2% y : !
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NELLA CATEGORIA FERMI&FRIZZANTI, A CALARE SONO LE VENDITE DI VINI
DOP E IGP, MENTRE QUELLE DEI GENERICI RESTANO STABILI

VENDITE VINI FERMI & FRIZZANTI
GDO, VAR % — GEN-DIC 2022 VS GEN-DIC 2021
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IMPORT TOP MKT MONDIALI: NEL 2022 L'IMPORT DI VINO (INCLUSO QUELLO
ITALIANO) CRESCE QUASI OVUNQUE, ECCETTO CHE IN GERMANIA E CINA

IMPORT TOTALE VINO
VAR % VALORI — GEN-DIC 2022 VS GEN-DIC 2021
Stati Uniti ) ;5176.%%
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GLI SPUMANTI CONTINUANO A TRAINARE LE IMPORTAZIONI MA OTTIME
PERFORMANCE S| SEGNALANO ANCHE PER | FERMI

IMPORT VINI SPUMANTI
VAR % VALORI — GEN-DIC 2022 VS GEN-DIC 2021

+45,9%

IMPORT VINI FERMI&FRIZZANTI
VAR % VALORI — GEN-DIC 2022 VS GEN-DIC 2021
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GDO: LEGGERA CONTRAZIONE NELLE VENDITE A VALORE DI SPIRITS NEL
2022 MA PER EFFETTO DI TREND DI SEGNO OPPOSTO FRA LE DIVERSE
CATEGORIE. CALANO AMARI E LIQUORI, «TENGONO> DISTILLATI E APERITIVI

VENDITE DI SPIRITS ! TREND VENDITE PER CATEGORIA
IPER+SUPER+LSP+DISCOUNT % SUI VALORI E VOLUMI
. GEN-DIC 2022 VS GEN-DIC 2021
GEN-DIC 2022 2022 VS 21 ;
: +0,7% . . . »
: Distillati e acquaviti
1 .249 mln € -0,6% -2,9%
RUOLO DELLE CATEGORIE 0%,
% SU TOTALE VENDITE IN -3,3% % PRI
45,1% VALORE (GEN-DIC 2022) :
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PROSEGUE IL SUCCESSO DEL GIN CON CRESCITE A DOPPIA CIFRA A
VALORI E VOLUMI. LA GRAPPA RESTA IL DISTILLATO PIU DIFFUSO

VENDITE DI DISTILLATI&ACQUAVITI TREND 2022 vs 2021
MLN EURO (GEN-DIC 2022) GDO, VAR % VALORI E VOLUMI
GEN-DIC 22 VS GEN-DIC 21
Grappa [N 139 cin e 22.7%
— Whisky || 110 %
< G.y —81 Vodka I+ ;géj/«»
> in [N - %
o ‘ Whisky r ++013%/{
8 Brandy _‘ 56 Brandy zogg/%.‘
CL; Rum [ 54 Tequila RE
§ Vodka [N 46 Grappa  _7¢Y Cam TOTALE VALORE
® i o
e} Vodka aromattzza.ta M 12 Rum 630
8 Tequila [5 Vodka aromatizzata 76‘%} =
L 0 TOTALE VOLUME
O Cognac 5 Cognac g 45, kmmmm 2 0O,
O Cachaca 0,3 Cachaca 10516,0/ I g @ %
= Aleri [ 55 Altri
L"',J) @ Valori = Volumi
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LIMONCELLO, SAMBUCA E CREMOSI LA TOP 3 DEI LIQUORI DOLCI PIU
VENDUTI IN ITALIA

VENDITE DI LIQUORI DOLCI TREND 2022 vs 2021
MLN EURO (GEN-DIC 2022) GDO, VAR % VALORI E VOLUMI
GEN-DIC 22 VS GEN-DIC 21
. N +6,2%
Base limone NG 62 Al caffe . 35%
= Sambuca [N 50 Alluovo 1.6% B +4:2%
i . ) y +2,5%
7 Cremosi I 9 pase lmon e
T Base frutta NN 32 Allamaretto 8%
. . . -2,8%
S Allamaretto [l 11 Altri liquori dolci 19.0% E— TALE VALORE
é Base anice* [l 10 Alla liquirizia 0%
®, Alla liquirizia [l 8 Cremosi 899 e
U — I 07
g Al caffe |l 6 Sambuca _6'#/:)04,_ . TOTALE VOLUME
~ -5,8% -
% Al.l.IUOVO I 3 Base frutta -12,2% - 5' 6%
— . -7,4%
< Altri liquori dolci [ NEG 23 Base anice” -12,5%7'4/—
5 @ Valori m Volumi
%) 4 *Prodotti a base d'anice diversi dalla Sambuca (es. Mistra)
V)] L&
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APERITIVI ALCOLICI: PERFORMANCE A DOPPIA CIFRA NEL 2022 PER |
PRE-MIXATI READY TO DRINK. CALANO LE ALTRE CATEGORIE.

Normali -9.4% I

Valort = Volumt

VENDITE DI APERITIVI TREND 2022 vs 2021
MLN EURO (GEN-DIC 2022) GDO, VAR % VALORI E VOLUMI
GEN-DIC 22 VS GEN-DIC 21
Zz L
> Aperitivi Alcolici Aperttivt +18,3%
LLl Normali 130 Alcolict Pre-
a . . o
S miscelati I +10,7%
@) e .
Aperitivt Alcolict .
o P Aperttivt .
% Sodati Aﬁcolicl 2,5% TOTALE VALORE
CZ) Sodati -5,9% I
Y Aperttivi Alcolict o TOTALE VOLUME
@) Pre-miscelatt Aperitivt -2,9%
2 Alcolict -3,3%
O
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GEN-OTT 2022: NUOVO RECORD PER L'EXPORT ITALIANO DI SPIRITS

*
EXPORT ITALIANO DI LIQUORI

MILIONI DI EURO ;fg/f-zf 444 mln euro VOLUMI
= 2022 2022
< +29% +22% 52 +10% Vs>
T 1.396
a 1.322 2022 2022
= 1242 076 1.086 +2T% usts +10% s
O
S GRAPPA
@)
% VALORI
O mln euro VOLUMI
O
O ) ) 2022 2022
5 2018 2019 2020 2021 G;gz?tt G;gz(;tt + 2 3% VS 21 + 1 3% VS 21
<
= 2022 2022
g | +41+ VS 19 +21+% VS 19
8 WFEDER\/INI %/ﬁ%/}a Fonte: elaborazioni Nomisma su datt Istat *|l dato include anche amari
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EXPORT: OTTIME PERFORMANCE PER LE CATEGORIE DI «<PUNTA» DEL
MADE IN ITALY, IN PRIMIS IN USA (LIQUORI) E GERMANIA (GRAPPA)

LIQUORI | GRAPPA

% SUI VALORI E VOLUMI (GEN-OTT 2022 VS GEN-OTT 2021) % SUI VALORI E VOLUMI (GEN-OTT 2022 VS GEN-OTT 2021)
E MKT SHARE A VALORE (2022) : E MKT SHARE A VALORE (2022)

B -35% I 3o () v

A _— :
UsS Bl+15% Germania D +21% 4
: I\ +5% 9
Germania ‘ +1% Svizzera .—+;;/°
(o)
9% 0
UK I + . I +1%
I‘ +10% Austria - +12%

N +69% | P
Paest Basst -_°+117% 4 # Canada

[

B +12%

_— T\ Y E—
Francla -26% !‘ Y/ ‘ : USA _ +19%

m Valori ®Volumi L/ m Valori = Volumi L/

WF E DE RVI NI (@ *In funzione del ruolo di trader rivestito dai Paesi Bassi, & possibile che una quota rilevante
TN peraton i, Acquai. Leser Scregp, et ¢ Al 027

JIUII V2 Fonte: elaborazioni Nomisma su dati Istat  dei prodotti importati venga ri-esportato in altri mercati (principalmente Extra-UE) 21
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LEGGERO CALO PER GLI ACETI IN GDO. L'UNICA CATEGORIA CHE CRESCE
(SEPPUR LIEVEMENTE) E IL BALSAMICO

VENDITE DI ACETI* TREND VENDITE PER CATEGORIA
PER+SUPER+LSP+DISCOUNT : % SUI VALORI E VOLUMI
: GEN-DIC 2022 VS GEN-DIC 2021

GEN-DIC 2022 2022 VS 21

+0,8%
1 34 mln € 'O, 5% :  Aceto balsamico °

-3,.5%
RUOLO DELLE CATEGORIE :
% SU TOTALE VENDITE IN Aceto divino -0,7%
o VALORE (GEN-DIC 2022) : o %
28 340% 3% 7

vcm 18,2% 2,4% [
7% : A di mel ;
7 - ceto dit mele 5.6% %

H Valori B Volumi

WF E DE RVI N I ~ <@ *|L totale del comparto aceti é calcolato quale somma dei prodotti delle principali
Federazione Italiana Industriali Prodution Esportatori ed
AN\ importatari di Vini, Acquavili, Liquori, Sciroppi, Aceti & Affini

22243292¢ Fonte: elaborazioni Nomisma su dati NielsenlQ categorie, fatta esclusione per i restanti prodotti a base aceto 23
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ACETO BALSAMICO: L'EXPORT CRESCE A DOPPIA CIFRA NEI PRINCIPALI
MERCATI DI DESTINAZIONE

ACETO BALSAMICO E ALTRI ACETI*

% SUI VALORI E VOLUMI (GEN-OTT 2022 VS GEN-OTT 2021) E

ToP-5 60%
@ Valori m Volumti

*Escluso aceto di vino

ACETO BALSAMICO MKT SHARE A VALORE (2022)

E ALTRI ACETI*

GEN-OTT 2022 Stati Uniti +30% 26%
_ — ‘
T mln euro Germania +18% 16%
D P o /
o +17% 2022vs2 B +10%
O . +22% 8% |
§ + 20% 2022 VS 19 FranCla _ +24%
> 6% T
CZ) VOLUMI Regno Unito +1% g
) -5% .
g = 9% 2022 VS 21
= . 15% 5% | ¥~
v Aust + /) o
9 + 9% 2022 VS 19 ustria - +15%
=
S
'
Ll
(Vg
(Vg
O

W Federazione allana Indusiriali Prodution Esporiatori ed
AN\ importatari di Vini, Acquavili, Liquori, Sciroppi, Aceti & Affini

vasee3272¢¢ Fonte: elaborazioni Nomisma su dati Istat
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LE DIMENSIONI ECONOMICHE E OCCUPAZIONALI DELLE FILIERE FEDERINI

NUMERI CHIAVE DELLE FILIERE FEDERVINI* (2021)

e ] e [

(numero) (mln €) (1GE) (numero)
VINO 1.665 11.987 7.170 21.557
SPIRITI 558 4.887 1.328 7.934
ACETI 1.020

FILIERE FEDERVINI | 2.288 17.894 m 29.791

» 255.520 aziende agricole che coltivano vite (23 % di tutte le imprese agricole italiane)

» 671.000 ettari coltivati a vite (3 1% di tutta la superficie agricola italiana destinata a
coltivazioni permanenti)

**| dati si riferiscono al 2020 per le filiere vino e spirits
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@ */ dati riguardano esclusivamente la fase di trasformazione industriale; sono dunque escluse le imprese viticole.

WFEDER\/INI

sa2c9202¢0  Fonte: elaborazioni e stime Nomisma su dati Istat, Aida Bureau Van Dijk e Consorzio dell'Aceto balsamico di Modena 26



IL CONTRIBUTO DELLE FILIERE FEDERVINI AL FOOD&BEVERAGE ITALIANO

PESO DELLE FILIERE FEDERVINI SUL FOOD&BEVERAGE ITALIANO* (2021)

mVINO mSPIRITI = ACETI

17%

8%

6%

3% 3% 3% 29 29

ARl R m . o
IMPRESE** FATTURATO EXPORT

) * dati riguardano esclusivamente la fase di trasformazione industriale; sono dunque escluse le imprese viticole.
@ **| dati si riferiscono al 2020 per le filiere vino e spirits

WFEDER\/INI &
N s s o e A L/g/,;%w/,ﬂ, Fonte: elaborazioni e stime Nomisma su dati Istat, Aida Bureau Van Dijk e Consorzio dell'Aceto balsamico di Modena 27
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